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Strommared

]&(’gﬁar svdrt att hitta ordet for den kdnsla jag har fér Strommared och mina kontakter med
Heler{?p'gch Tommy som driver Strommared. Kdnslan dr stark och intensiv, jag vet precis hur det
kénns, m%’o' hur sdtter man ett ord pd den. Jag smakar pd orden: rdttframt, enkelt, rustikt, rejdlt,
beslutsamtot?gg"qt visiondrt, familjdrt ...ja, kanske att de tillsammans kan ge en verbal beskriv-
ning av det man 6&} wlever i kontakt med Helena, Tommy och Strémmared. Om du anar att det inte
ger dig en fullédig béo glvnmg sd far jag be dig dka dit sjdlv och fd en egen upplevelse.
O’

Varen 2014 holl jag en ku‘f’) >»m hur man bést tar fram etiketter. En av deltagarna var Helena
fran Strommareds fruktodhng’ %y f)n beskrev den alldeles nystartade ekologiska fruktodlingen

som hon och maken Tommy holl p%att bygga upp pa slaktgarden i Marks kommun. De hade _f - L b -.
lamnat anstillningar i Stockholm och', o tt livsstil. Hon var full av energi och framatanda. - -
Att bygga upp en ekologisk fruktodlmg‘fe manga ar. Nar vi sags hade de hunnit fa en liten 'y
skord av dpplen foregaende ar. Nu sag de fra47 ,omot lite mer dpplen och ville borja bygga upp 4
verksamhetens varumarke och dess visuella 1cfi~5‘%ltet Ett forsta steg var att fa en bra etikett

for flaskan till den Must och den Glogg de sjalva gOI/o;J sina dpplen. For den lilla skdrden aret
innan hade Helena sjalv tagit fram en etikett som hon fi%g var delvis n6jd med.

En tid efter kursen tog Helena kontakt och ville ha min h?@o,; med att na fram till en optimal
etikett for framtiden. De insag att flaskans utseende kan Val‘%,(‘l avgorande faktor for verk-
samhetens framtid. Den blir ett synligt marke for hela verksamhgo(;w Da ar det viktigt att be-
traktaren uppfattar den som attraktiv och att den 4r latt att kdnna i, och koppla till 6vrig 7
verksamhet pa garden. 2 %,

Jag akte ut till Strommared for att fa en egen upplevelse pa plats och traffadéfs o aven Tommy.

Pa garden finns tva boningshus varav de gjort iordning det ena for uthyrning% %, 'rum med ; OQ
frukost”. De har varsamt renoverat huset, malat med aggol]etempera som de SJalvé(g,l;)rt med d P v

agg fran gardens honor. De har valt att halla relativt hog standard pa boendet, bl.a. har s2p fllga £/,
rum egen dusch och toalett, singar av hog kvalitet som baddas med linnelakan och pa gol(@ L j
ligger farmors trasmattor. Det finns ett valutrustat kok till gasternas férfogande. I husets stora\’eq,

sal finns bord och sittplatser for 20 - 30 personer. Varje sondag kan man komma hit och dricka ¢ 79 S
sondagskaffe. Manga fran trakten kommer regelbundet och dven andra hittar hit da och da. i
Lokalen kan ocksa anvdndas for mindre konferenser och liknande.
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Utover deras egen dppelodling, med forsaljning av frukt och must kan man hyra sitt eget ap-
¢ peltrdd hos dem. Man far da delta vid de olika momenten sdsom beskdrning, gallring mm och

’f%gturligtvis far man skorda applen fran sitt trad. Det ger en trevlig samvaro vid aktiviteterna %,
ocf’({\an far ta del av deras kunskap. Ibland bjuder de in experter inom intressanta omraden, %
tex def(v 8 jag och min man i en ympningskurs. Nu star vara trad pa tillvaxt i deras dppelgard.

Nar vi tll‘f%,mmans tittade pa den etikett som fanns uppmarksammade jag att de egentligen &‘5// RUMM A HE]]
inte har en 1&@; 'rvp for foretag. Pa etiketten skrev de namnet "Strommared” med ett typsnitt
som de valt ut, s%o,n viss unikitet fanns. Men de anvande samma typsnitt for annan text ock- e,
sa vilket fick namngoo;tt mer bli en del av 6vrig text. S mitt forslag var att vi skulle borja '
med logotypen for att S&5an gora etikett. Vi fick faktiskt borja med att diskutera namnet pé
verksamheten for de var 11??/; helt pa det klara med om det namn de nu anvande "Strémma-
reds Ostergdrd” (= gardens i O] var det ratta. Vi provad en hel del olika namn men ater-
kom hela tiden till ordet Stromma%‘d Det hade redan hunnit bli lite inarbetat, "Vi aker till
Strommared och fikar”. Nackdelen ar’* ,,e, det ar namnet pa byn, alltsa kan fler verksamheter
forknippas med ordet. Men Helena och"s 1o,nmy ar forst med att bruka det pd en verksam-
het och i varsta fall kan man senare lagga t%nrd som "fruktodling” om forvaxling kan ske.

“‘%

Jag visade ett antal forslag till logotyp och Helena ocf%pmmy valde det dar jag tagit inspiratio-
nen fran de traditionella och vackert avstamda fargerna%oj)on renoverade byggnaden. Tre raka
linjer i husets huvudfirger symboliserar den genuina och %samplicerade stilen jag upplever
hos Helena och Tommy och deras verksamhet. Jag beholl det ?:{-o'fulla typsnittet som Helena
anvant tidigare pa etiketten, det ger god igenkdnning for dem SL{/,,) redan sett den tidigare
etiketten. Jag provade att ligga ordet STROMMARED i olika firg men %,‘rvande hela tiden till
svart. Till slut valde jag en morkt gra, som nastan uppfattas svart men ge?e(/ft lite mjukare in-
tryck an kolsvart. ‘/"0

Darefter stod etiketten pa tur. Eftersom det redan fanns en etikett som kunder @;‘r]at kanna
igen valde jag att knyta an till den, men gora den mer lockande for 6gat genom tydré’/z,‘wet och
starkare kontraster. Pa etiketten fanns en vacker kartbild, malad i akvarell. Egentllgen @ glen

for liten for att fungera bra som karta, men dess form och farger ger en fin karaktar till etikés,
ten och gor den latt att kdnna igen. Den symboliserar ocksa att de kdnner starkt for sin bygd. ‘7%
Eftersom vi bestdmde att logotypens typsnitt inte skall anvanda till ndgot annat valde jag nytt
typsnitt for produktnamnet. For att tydliggéra att flaskan inte varit 6ppnad ar det lampligt
med en liten smal etikett dver locket. Jag foreslog de tre randerna fran logotypen for denna

(/
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etikett. De bildar som ett kraftfullt utropstecken som lockar 6gat till sig och som fran gang

till annan ger en tydlig igenkdnning for deras produkter. Denna langsmala etikett med karak-
‘% irsranderna kan dven anvandas i andra sammanhang, tex som férslutning pd en pdse applen.

Moé/» (namnbestamnlng, preciserad logotyp och en tydligare produktetikett tillsammans med

lockéte, sgtten har deras flaskor for must, glogg och kommande cider fatt en val avvagd design

som starﬁ"%;r med foretagets karaktdr, uppmarksammas pa hyllan och ger god igenkédnning.

*s,
"Att vi prickat i%c%‘rck vi snabbt bevis for ndr
kunderna spontant/f@ogmen terade att etiketten var snygg” / Helena
O’

Vid kommande behov av s‘fbp rar, broschyrer, hemsida mm finns nu en visuell grund fardig. Den

bestar av de tre linjerna och cfé?,o 9 specifika farger och till viss del dven kartbilden.

De ndrmsta aren kommer Helena &h Tommy att plantera fler &ppeltrad men ocksé en del pa-

rontrad. Sdkert kommer aven annat afk@ utvecklas i verksamheten. Logotypen i morkgra text

och de tre val utvalda farger som har 51t°e sysprung i byggnaden, bildar en bas for foretagets

utseende i framtiden. %f
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q‘o;isiretagets ansikte utat, kort analys
@%{e

/7%6
Produkt@’%/’)tiéinster
Applen, éippé%;;l_st, appelglogg, rum med frukost, sondagskaffe, hyr ditt eget dppeltrad, kurser,
evenemang. o,

00’5

Fysiska miljoer %s,
Garden, appelodlingen, hu‘g?e med uthyrningsrummen, koket, salen, m fl utrymmen, tradgar-

den, utsidan av egna bonlngsht’eo‘t ladugardsbyggnader, musteriet, andras forsaljningsstallen
O

% .
Grafiska produkter ’%
. . é)
Broschyrer, etiketter, hemsida, skyltar °¢ s,
.
Minniskor /‘9&
Helena och Tommy, inhyrda experter. Och katten Sl@@;
e,%o
Mitt helhetsintryck /’o%

Har mar alla val, saval besokare som dgarna sjalva. Allt kanns’%é genomfort och inger fortro-
ende. Verksamheten byggs upp undan fér undan i den takt som de?(,,; mojligt.
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